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Damit das nicht passiert, legen wir uns nicht nur 100% ins Zeug flr unsere
Arbeit, sondern beobachten auch, was um uns herum passiert.
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Wir sind Stader und sind es gern. Denn hier trifft man auch auBerhalb der
Geschéftszeiten immer wieder auf nette Kontakte, die das Miteinander
deutlich vertiefen. Und hier werden Geschéfte auf Vertrauensbasis ge-
macht - dazu zdhlen auch das Wort und der Handschlag auf beiden Seiten.
Als dann die Einladung in den Kreis des Wirtschaftsbund HANSE* ins Haus
kam, musste nicht lange Uberlegt werden, denn genau diese hanseatischen
Tugenden wie Verantwortung gegeniiber der Gesellschaft, Verldsslichkeit,
Anstand und Fairness gehdren zum Selbstverstdndnis des ehrbaren Kauf-
manns. Diesen flihlen wir uns gerne verpflichtet und stehen jederzeit zu un-
serem Wort, denn so erwarten wir es auch von unseren Geschdftspartnern,

-

.J
L
.
’
s
f

SR

Lieferanten oder den eigenen oder freien Mitarbeitern, die jeden Tag fiir den
Erfolg unserer Arbeit da sind. Damit das noch lange so bleibt, werden wir
daran auch nichts &ndern.

Ihr Boris Blinning
Unternehmensgrinder und Inhaber von vitamin B?

MITGLIED IM
% ~ WIRTSCHAFTSBUND
\ SV HANSE
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NEUES AUS D

—RALISTADT

HIER GIBT ES TAGLICH NEUE IMPULSE

Nicht nur in unserer Denkweise sind wir am Puls der Zeit — auch ortlich:
Mitten in der historischen Altstadt der schonen Hansestadt Stade und
einen Glockenschlag entfernt zur St. Wilhadi Kirche — im Stader Volksmund
der ,schiefe Turm von Stade“ genannt. Inzwischen ist unsere Agentur in
der FlutstraBe 1 Iangst auch ein Ort der Begegnungen geworden. Stets mit

einer offenen TUr fur einen Kaffee oder einem kurzen ,Zwischen-Tur-und-
Angel-Gespréach®. Denn viele unserer Kunden befinden sich in fuBlaufiger
Nachbarschaft und schéatzen den ,kurzen Dienstweg“. Aber auch auswar-

tige Kunden freuen sich Uber einen kleinen Ausflug ins Zentrum der schdnen
Kleinstadt Stade - so lebt sich direkte Kommunikation!

J

\

7 vitamin B?
, Konzept- und Werbeagentur
vitamin B? | Konzept- und Werbeagentur

FlutstraBe 1 1 21682 Stade
Tel. 04141 - 67 07 09

media@vitamin-b2.com | www.vitamin-b2.com
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UNSERE KUNDEN

So breit unser Leistungsspektrum, so vielfaltig sind unsere Kunden.
Aus Handel und Industrie, Medizin und Handwerk oder Dienstleis-
tung und Kindermarketing — das Portfolio ist branchenUbergreifend
und damit fir uns bunt und spannend. Wir lernen unsere Kunden

richtig kennen: zu 100% und in 360°. Das mussen wir, denn wir tau-
chen mit Wissbegierde in neue Materien ein, um zu verstehen, was
wir tun. Nur so kénnen wir den Anspruch an Bild und Sprache, Form
und Funktion erflllen. Denn wir sind erst zufrieden, wenn wir es sind.

5 ‘Verlag an der

she Handel A Reparatr & Warung 4 Gorteamarkt A Boumarki

&

werremeﬂe'r' ’”.

GASTEHAUS TATING .
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Sie haben eine zindende Idee, aber wie vermarkten? Oder aber brau-
chen eine zindende Idee, um lhrer Idee Taten folgen zu lassen? Wie
auch immer. Wir sind eine Full-Service-Werbeagentur und verstehen
es auch so. Full-Service: Alles kbnnen, nichts missen. Wir kdnnen al-
les umsetzen — fast — und Sie mussen nur sagen, was Sie wollen. Dabei
helfen wir Innen natirlich. Ganz klassisch mit Kennenlerngesprachen,

aus denen dann Beratungsgespréache werden, erste ldeenprésenta-

tionen von ,1:1 Umsetzung des Briefings” bis hin zu ,ganz anders".

Eine unserer groBen Starken ist unsere hohe Empathiefahigkeit. Wir

browsen durch die Gedanken unserer Kunden und durch die der

Kunden unserer Kunden und Uberprifen stets das gemeinsame Ziel:

100%ige Kundenzufriedenheit. 13



LOGO? | OGO

Worum geht’s? ... Briefing ... Skizzen und Skribbels ... Zwischenprifung ... Papierkorb ... Zurlick auf LOS ... ziindende Idee ... Auslese
... Anndherung ... lauft ... WOW! ... Endreife ... 100% ... endlich das Wir-sind-super-Gefihl ... Kunde begeistert ... her mit den Drucksachen.
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jostundkia

Kommunikations-Kultur

TaKIA

nunikationskull
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CORPORATE

STEP BY STEP ZUM ERFOLG

Das visuelle Erscheinungsbild eines Unternehmens ist ein nicht un-
wesentlicher Bestandteil seiner Identitat. Wussten Sie, dass Deutsch-
land als das Ursprungsland des ,CD* gilt? Bereits zu Beginn des 20.
Jahrhunderts waren die Anfange des Strebens, einem Unternehmen
ein konsequent einheitliches, identifizierbares ,Gesicht* zu verpassen.
Die Firma AEG gehorte damals zu einem der ersten Unternehmen, die
dies umsetzte. Bis heute ist die Analyse des Firmenstils Schlussel fur
die Auswahl der Werbeinstrumente und dient dazu, einem Unterneh-

HHILYL SOYRALSYD

men nicht einfach einen modischen Mantel Uberzustllpen, sondern
ihm zu einem ganzheitlichen Kommunikationskonzept mit strategischer
Zielsetzung zu verhelfen. Dabei ist das Corporate Design ein Element
dieses Konzeptes. Als Full-Service-Agentur fihlen wir unserem Kunden
behutsam auf den Zahn um ein schlUssiges Gesamtkonzept zu bieten.
Klar, dabei spielt das Key Visual eine entscheidene Rolle und wir wiirden
sagen, es ist das Herzstlick des CD...

17
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CORPORATIE MANUAL

WISSEN WIE'S GEHT

Das Team von vitamin B? gibt professionelle Nachhilfe im Umgang mit
zarten Signet-Pflanzchen oder fachmannisch gestutzten Logo-Wachs-
tumswundern, damit spater keiner sagen kann, er hatte davon nichts
gewusst. Dazu stellen wir fir den langfristig sicheren Umgang mit Logo,
Schriften, Bildern und Farben sinnvolle Regeln auf und halten diese in
einem klar definierten Handbuch fest, damit nichts dem Zufall Gberlas-
sen wird und die ganze schone Arbeit mdglichst lange ihre Wirkung ent-
falten kann.

Und Arbeit ist es in jedem Fall, denn nicht immer ist das Erstellen eines
neuen Markenzeichens aus dem ,Nichts” die Kernaufgabe - manchmal
muss auch ein langsam gewachsener und vom Eigentimer liebevoll ge-
pflegter Wildwuchs von Expertenhand wieder auf Vordermann gebracht
werden um dem Aus- und Ansehen des innehabenden Unternehmens
den angemessenen Glanz zurlickzugeben.

BE BE
GENTLE GENTLE
TO TO

YOUR
BiKER  BIKE!

FAHRRADPFLEGE
steht immer in White,
NS

FAHRRADPFLEGE BICYCLE CARE
VOM FEINSTEN AT ITS FINEST

entfallt in dem Folle

ey o un
ichning d

Cingoserzy

! 255,

255

KEY VISUALS

Bildwelt und Bildsprache

AusschlaBlch rsolshichs Bider/Foiograton

e Fologralien Wanypartior
2 B Hipater, Rews, c:,;.u,f et
Tochnische Fofogrofien,/ Dt
auf die Anwendung,
z. B KeMonriizel
Hintergrundmotve in dunkleren

Farbianen
z. B, Holz, Tobakfarben, Retro

Hotos sind reduziert

Bildeinsatz
Keine horten Bildrahmen
Waithen Verlaul durch Vignefien erzeugen
Fotogratien mit dunklerem Foat ksnnen auch aly
KamplenHintergrund eingesetzt warden

Nicht spiegeln
Verdeckung des Fahrrad Taticos am
Handgelenk vermeiden

Perion darf angeschniien werden

Nicht spiegein
Motiv darf angesehninen werden
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PARIS CITY-FASHION-WEEKS BEI MOk IN DOLLERN. SONNABEND, DEN 03.05.2014
SCHERENSCHNITTKUNSTLER

KINDER BACKEN CREPES

KLEIDERMODENSCHAU

PANTOMIME BASTIAN
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RIO CITY-FASHION-WEEKS BEI IiohFe 1N DOLLERN.
PANTOMIME BASTIAN SONNABEND, DEN 14.06.2014

WM-TORWANDSCHIESSEN GEWINNSPIEL

HEISSE SAMBASHOW

RASILIANISCH GENIESSEN IM RESTAURANT SINNESWANDEL

B
LATEINAMERIKANISCHER TANZ MIT DER TANZGRUPPE BUCHHOLZ

LONDON-CITY-FASHION-WEEKS BE| MOhFs IN DOLLERN.

SONNABEND, DEN 01.03.2014
WHISKEY-TASTING v ENcéls(nEcSPEzgmmrEN
e m DUDELSACKSPIELER
YOUNG FASHION STORE ™ 5\ GTIN MINIS _ cewinnspies
LONDONER DOPPELDECKERBUS  SPASS FUR GROSS UND KLEIN

Eine Anzeigenkampagne hat das Ziel, Konsumenten und Kunden auf  nen daflr eingesetzt werden? Wie lautet das Wording? Ideen, Effekte,
ein Unternehmen, ein Produkt oder eine Dienstleistung aufmerksam  Bildredaktion, Wiedererkennung und der ,Aha-Effekt” bilden dabei
zu machen. Gaaahn... Klar ist das der Sinn einer Anzeigenkampagne.  eine wesentliche Diskussionsgrundlage, auf der wir uns gern einmal
Aber flr uns - und unsere Kunden - bedeutet das viel mehr. Mit viel ~ Uber's Normale hinaus austoben. Wenn dabei etwas herauskommt,
Leidenschaft setzen wir uns damit auseinander, was eigentlich mit so  das sich sehen lassen kann, sind wir zufrieden. Und der Kunde auch.
einer Kampagne erreicht werden soll. Welche stilistischen Mittel kon-

21
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MAGAZIN

KUNDEN LIEBEN HOMESTORYS

Mark Twain sagte einmal: ,Der Unterschied zwischen dem richtigen
Wort und dem beinahe richtigen, ist derselbe Unterschied wie zwischen
dem Blitz und einem Glihwirmchen.”

Wir finden immer die richtigen Worte — besonders, wenn es um so et-
was Handfestes und Nachhaltiges wie ein Magazin geht. Ein Magazin
ist mehr als die Visitenkarte eines Unternehmens. Hier muss das ge-
schriebene Wort halten, was es verspricht. Um dem noch Nachdruck
zu verleihen, bedienen wir uns einem weiteren ausdrucksstarken Mittel:
der Bildsprache. Denn manchmal sagen auch Bilder mehr als Worte...
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Und vor allem: Da geht noch was! Unsere Lieblingsmailings sind ndm-
lich Selfmailer. 1001 Méglichkeiten verbergen sich in dieser Uberra-
schungspost: entweder bunt, spannend und laut oder klar, Ubersicht-
lich und aufgerdumt. Mit oder ohne Personalisierung, ohne oder mit
Umschlag. Ganz so, wie man will. Die Botschaft dabei niemals aus
den Augen verlierend. Knifflige Falztechniken, ausgefallene Kontur-

\

GROSEE VWSS

stanzungen und ungewdhnliche Materialien sorgen fir den optischen
und haptischen Wow-Effekt. Und das Beste dabei: ein Selfmailer ist
unschlagbar gunstig in der Produktion. Nicht nur, weil der Umschlag
entfallt, sondern weil wir im Dialog mit der Deutschen Post stehen, die
uns die glnstigsten Kombinationen Zustellgebiet / Porto bietet und wir
Druckpartner haben, die in allen Kostenstufen drucken kénnen.
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Gute Geschichten machen Marken, Produkte oder Unternenmen be-
kannt. Ob wir die Geschichte lhres Unternehmens finden oder erfinden,
spielt dabei keine Rolle. Wir kdnnen beides. Hauptsache, sie entfesselt
bei lhren Kunden Begeisterung, weckt Emotionen oder sorgt gar flr ein
LWir-Gefuhl“. Dann wird lhre Botschaft ein Erfolg. Dabei lieben unsere

Geschichten es, lhnen eine Buhne von der Drucksache bis zum Web-
auftritt zu geben. Damit kénnen Sie die Zuhorer oder Leser mitnehmen
und in die erzahlte Geschichte einbinden. Preise und Produktdetails
sind bestenfalls zweitrangig — was bleibt ist das gute Gefuhl.

27
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Das geschriebene Wort hat auch — oder gerade - in einer modernen
Werbeagentur eine besondere Stellung. Es ist wie der Handschlag
zur Besiegelung eines Geschéfts: handfest, vertrauensvoll, unkom-
pliziert, unumstoBlich. Etwas Geschriebens ist also ein gutes, ganz
klassisches Medium, seinen Kunden etwas mitzuteilen, das Bestand
hat. Ob es dabei ein Newsletter, eine Broschiire oder ein Flyer ist, spielt

dabei keine Rolle. Und was wére das geschriebene Wort ohne ein Bild
dazu? Worte und Bilder gehéren zusammen wie Firma und Logo — mit
dem Unterschied, dass in einem Newsletter oder Flyer Worte und Bilder
auch mal ausgetauscht werden sollten. Sonst ware es ja kein Newslet-
ter. Also: Drucksachen aller Art sind Sache von vB2.
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KATALOG ,FORM FOLLOWS FUNCTION®

Es geht eben nicht alles online. Vielleicht um den Uberblick zu be-  mal den oben genannten Grundsatz in ,function follows form*“ - soll sa-
kommen. Aber um ihn zu bewahren, braucht es manchmal etwas Hand- gen, dass Gestaltung und Zweckerfillung gleichermaBen Prio 1 haben.
festes. Zum Beispiel in Form eines Kataloges. Hierbei &ndern wir gern  Zur besseren Ubersicht.
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OKOLOGISCH WERTVOLL

L+Ausgemacht? Gut gemacht!“ Das ist simpel und nachhaltig. Manchmal
braucht es nicht mehr in der Werbung. Schon allein deshalb nicht, weil
es inzwischen einen Dschungel an Klimaschutzprojekten und Umwelt-

themen gibt, die viele Unternehmen in ihren Betrieb implementieren.
Da ist man gut beraten, in griin mehr als die Hoffnung zu sehen.
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Das klingt nach einem Gestaltungsprozess. Ist es auch. Wenn ge-
winscht, schauen wir die Produkte der Mitbewerber an, erstellen eine

Marktanalyse, werten diese aus und lassen erst dann unserer Kreativitat
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freien Lauf. Wir setzen |hr Produkt in Szene und bestenfalls wird es ein
Regalhingucker. Auf jeden Fall maBgeschneidert, facettenreich und zeit-
gemas.



Spot an und in Szene setzen! Und das nattrlich gewusst wie. Die Pro-
dukt-Fotografie hat ganz eigene Regeln und Techniken, damit das per-
fekte Bild dabei herauskommt. Dass der Teufel im Detail steckt, erlebt
man gerade in diesem Business, wo die Grenze zwischen Kunst und
Purismus flieBend ist. Wir zahlen hervorragende Foto-Profis zu unseren

36

Partnern, deren tégliche Leidenschaft es ist, ein Produkt optimal ins
rechte Licht zu riicken oder — und auch das ist eine Kunst — die Schatten-
seiten zu beleuchten. Am Ende z&hlt das Ergebnis: Im Online-Shop, Pro-
duktkatalog oder Messestand muss der erste Eindruck der beste sein.
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Gute Spots sind keine Frage des Geldes, sondern der Ideen. Und des-
halb méchten wir unsere Kunden empfangsbereit fir neue Kanale ma-
chen: Radiowerbung. Daflr sind wir mit regionalen Privatsendern er-
folgsversprechende Kooperationen eingegangen.

Radio 21 beispielsweise ist preislich hdchst attraktiv und durchaus ge-
eignet, mit ihm Geomarketing zu betreiben. Hier befindet sich auch
schon die Schnittmenge mit unserem Partner. Dort, wo die Regionalzei-
tung nicht mehr ausgetragen wird, der Kunde aber noch in Reich- und
jetzt auch in Horweite ist, greift unsere Idee des auditiven Geomarke-
tings als Bestandteil unseres Werbekonzeptes fir unsere Kunden.

FFN, Radio HH, Antenne Niedersachsen oder Radio 21 sind wahre Fre-
quenzwunder. In Niedersachsen und Bremen kénnen tber 30 Frequen-
zen eingeschaltet und individuell fur Radiowerbung gebucht werden.

So flexibel Horfunkwerbung zu gestalten, bedeutet ein finanziell gerin-
gerer Aufwand fUr eine passende Zielgruppe mit wenig Streuverlusten.
AuBerdem werden Nischen, die wie weiBe Flecken auf der Landkarte
waren, garantiert geschlossen. Und wie messbar ist der Erfolg? Fragen
Sie doch Ihre Kunden einfach, woher sie kommen und ob sie die Wer-
bung im Radio gehdrt haben...

Es gibt also unendlich viele Moglichkeiten, zu welcher Zeit, in welcher
der zahlreichen Frequenzreichweiten, wie oft, in welchem Zeitraum und
wie lang der Spot sein soll. Wer eine hdhere Reichweite und noch mehr
Horer bevorzugt, ist bei unseren Radiosendern gut aufgehoben. Und da
ja, wie oben erwahnt, gute Spots keine Frage des Geldes, sondern der
Ideen sind, empfehlen wir uns an dieser Stelle fur die guten Ideen.
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ECHT GROSSES (KOPF)KINO

Bewegte Bilder runden den Gesamtauftritt ab — ob als Imagefilm firs
Internet oder Intro flr eine professionelle Prasentation. Ein Film macht
Eindruck und bleibt im Kopf. Bild fur Bild und Ton in Ton flir bewegende
Momente.
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INTE=ERNE

ZUKUNFT WAR GESTERN

Mit diesem Bewusstsein starten wir ins tagliche Werbegeschaft. Da
Internet ja inzwischen jeder hat und viele im Netz tagein tagaus unter-
wegs sind und nur wenige wirklich wissen, wie Google & Co. funktio-
nieren, helfen wir dabei, sich im ,worldwide“ Dschungel zurechtzufin-
den. Um dabei den Uberblick nicht zu verlieren, schaffen wir mit allerlei
Hilfsmitteln Ordnung im Chaos...

Was dabei herauskommt, ist ein maBgeschneiderter Internetauftritt,
visuell héchst ansprechend, benutzerfreundlich, natirlich smartphone-

RETTEN, LOScHEN, BERGEN, SCHUTZEN

ALLES IMG

tauglich und mit einem Redaktionssystem ausgestattet, wo jeder der
darf inhaltlich selbst Hand anlegen kann. Zum Beispiel mit einem Klick
E-Newsletter an die Kunden versenden, kinderleicht!

Und da die Website nicht nur Pflicht ist fur jedes noch so kleine Unter-
nehmen, sondern sie zu finden auch, setzen wir uns mit den Gesetz-
méBigkeiten, Algorithmen und sonstigen Tonalitaten des www ausein-
ander. Denn wenn Google & Co. Ihren Webauftritt nicht findet, findet er
garantiert andere in lhrer Nahe.

—_—
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i Mitgleder, s gedire Damen und Horven,

am 16. und 17. Apri 2018 findet das VDH-Netzwerkirefien im hohen Norden statt. Freuen Sie sich auf ein
am sidlichsten Punkt Hambi der Elbe.

In diesem Newsletter erhalten Sie zuerst einen Uberblick Uber die Inhatte des Treflens und Informationen zum Hotel. Wir
freuen uns, dass sich bereits viele Mitglieder frihzeitig entschieden haben dabel 2u sein. Wenn Sie sich noch nicht
angemeldet haben, konnen Sie geme die Moglichket nutzen sich online Ober unsere Webseite zum Treffen
‘enzumelden

Im Folgenden bietet der Newsletter Hinweise zu den neuen VDH-Regionaltreffen, zu wichtigen Rechiséinderungen in
2018 und natirich finden Sie noch mehr unter den Rubriken Neues aus dem VDH, Wissenswertes und Nachgehaki

Mit velen GraBen aus Berlin
Searne, S riom

Susanne Schnorz

_arband der n..
N

Leftung der Geschaftsstelle
Verband der Hallen- und Indoorspielplatze e.V. (VOH)

Am Sonntag starten wir unser optionales Programm fur die Frihanreisenden in der HafenGity Hamburg mit einem
Besuch der Plaza und den Hafen zum Abendessen mit Pizza und
Pasta im Portugiesenviertel

Am Montag stehen Vortrage von renommierten Referenten zum 28, VDH-Netzwerklreffen auf unserer Agenda. Wir
haben dieses Mal ganz besondere Themen far Sie ausgewahit.

Fir die Beschiftigung mit dem Thema "Sicherung der Untemehmensnachiolge" gibt es viele Grinde: Krankhet,
geAnderte famiiére Bedingungen, eine Altersgrenze, aber auch die Idee sich beruflich zu verander. Im ersten Vortrag
des Tages erhalten Sie daher vorausschauende Informationen zu lange geplanter oder Gberraschend notwendiger
1 und

1430 P8

Lieke Matplictes, ek geabate Damon ancd Hesron

am 16 und 17. April 2018 findet das VDH-
Netzwerkireffen im hohen Norden stamt
Freuen Sie sich auf ein Netzwerktreffen am
sUdlichsten Punkt Hamburgs direkt an der
Elbe.

In diesem Newsletter erhalten Sie zuerst
einen Oberblick Ober die Inhalte des Treffens
und Informationen zum Hotel. Wir freuen
uns, dass sich bereits viele Mitglieder
frilhzeitlg entschieden haben dabei zu sein
Wenn Sie sich noch nicht angemeldet haben,
kénnen Sie geme die Moglichkeit nutzen sich
online ber unsere Webseite zum Treflen

n.

Im Folgenden bietet der Newsletter Hinweise
2u den neuen VDH-Regionaltretfen, zu
wichtigen Rechtsanderungen in 2018 und
natirlich finden Sie noch mehr unter den
Rubriken ~ Neues aus dem  VDH,
Wissenswertes und Nachgehakt,
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mit dem E-Newsletter. Wenn Sie sich einmal flr unsere alles in der Anwendung, zielgruppenoptimiert fur den Kunden, flexi-
kénnende CMS Plattform entschieden haben, befinden Sie sich im  bel und selbstbestimmt einsetzbar. Ein echter Mehrwert fir die-
Land der unbegrenzten Moglichkeiten. Es stehen tausende Erwei-  jenigen, die bereits negative Erfahrungen mit Streuverlusten,
terungen zur Verfigung, um damit fast jede erdenkliche Funktion  nervigen Spams und unkontrollierter Werbung gemacht haben.
nachzurtsten. Eine davon ist die ,Newsletter-Funktion® — kinderleicht
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DAS vB -NE TZWERK

WISSEN WER’S MACHT

Der Name ist Programm. Wir nehmen uns beim Wort. Als Full-Ser-
vice-Agentur haben wir auch Leistungen im Portfolio, die nicht auf der
taglichen Agenda stehen. Zum Beispiel Film & Fotografie. Wir bieten
beides an und arbeiten mit den Besten dieser Branche zusammen, de-
ren tégliches Brot die Arbeit mit Bildern ist.

Bewegt oder klassisch — mit viel Ausdruck und Einfihlungsvermo-
gen. Das, was dabei herauskommt, kann sich sehen lassen. Auch in
puncto ,Kinstler & Events* kdnnen wir unseren Partnern dank jahrelan-
ger Erfahrung vertrauen. Unser Pool an Netzwerkern bildet eine Wert-
schopfungskette, die das Portfolio von vB? ergdnzend bereichert.

49



HeELDEN DER ARBEIT

,2ALL BUSINESS IS PERSONAL"

Diese einfache Formel gilt als einer der wichtigsten Grundsétze des an-
gewandten Marketings vor allem inhabergefihrter Unternehmen in Fa-
milienhand. Und weil neben den Inhabern besonders die Mitarbeiter als
Botschafter der eigenen Firma wahrgenommen werden ist es doch na-
heliegend, diese auch perfekt in Szene zu setzen meinen wir. So kann es

schon mal vorkommen, dass der Fotograf den Superhelden im Gartner
oder einen verborgenen Ghostbuster beim Laubblaser ans Licht lockt.
Warum? Weil er’'s kann und weil es allen SpaB macht, Einzigartigkeit un-
terstreicht und die Mannschaft zusammenhélt.
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Zielgerichtetes Marketing ist mehr als Zeitungs-Anzeige und Web-
site. Wir kennen die Markte, hoéren genau zu und entwickeln Bera-
tungsstrategien fur wirtschaftliches Wachstum — anschlieBende Um-
setzung in Print, Web und Shop inklusive. Ganz gleich auf welcher
Ebene die Beratung anschlieBend einsetzt, diese richtet sich stets
auf die Unternehmensziele des Auftraggebers aus um einen nach-
haltigen Erfolg aus der resultierenden Marketingstrategie abzuleiten.
Dabei sind samtliche KommunikationsmaBnahmen je nach Zielgrup-
pe des Unternehmens zu berlcksichtigen und gegeneinander ab-
zuwagen — moglichst frei von Zwangen alter Verbindlichkeiten oder

—XPERT=ENWISSEN

MIT INDIVIDUELLER BERATUNG AUF ERFOLGSKURS

eingefahrener Werbemittel und offen auch fur digitales Marketing wie
Social-Media-Kampagnen oder erweiterte Inhalte auf der eigenen
Website. Um speziell KMUs bei der Ausarbeitung von digitalen Kam-
pagnen zu unterstttzen hat das BMWi beispielsweise das Programm
go-digital ins Leben gerufen. Hier kann Boris Blnning als gelistete
Berater bis zu 50% Foérdermittel einwerben um bei der Planung —
und neu sogar einer Umsetzung samt des sogenannten Contents
wie Texten, Bildern, virtuellen Rundgangen und SEO - von Online-
Auftritt, Webshop oder internen, digitalisierten Geschaftsprozessen
an der Seite des Unternehmens zu agieren.
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SPONSORING

TUE GUTES UND REDE DARUBER

Manchmal reden wir etwas lauter, beispielsweise wenn wir unseren
Beitrag dazu leisten, dass Kulturangebote wie das Hanse-Song-
Festival oder das MAMF Uberhaupt auf die Beine gestellt werden
oder durch unser Zutun die Landkreisweite Oldtime-Rallye des CCN
maoglichst viele begeisterte Zuschauer erreicht und die Bundesliga-
Handballdamen des BSV die notwendige Substanz fur viele Tore

bekommen. Andere Projekte unterstitzen wir hingegen eher flr uns
und das gute Geflhlt etwas getan zu haben. Das wir einen Teil des
Geldes, welches wir im Vertrauen auf unsere Arbeit von unseren Auf-
traggebern erhalten wieder in verschiedene Projekte investieren ist
in jedem Fall selbstverstandlich.
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geniefien!

Vom Feld direkt zum Kunden - einkaufen im Hofladen macht einfach ~ oder Kartoffeletiketten — die Vielfalt ist groB und macht Appetit auf
SpaB. Und damit der Landwirt seine Gummistiefel anbehalten kann,  mehr. ,Aus der Region fur die Region® ist ein Versprechen an den Ver-
nehmen wir ihm die Vermarktung ab. Ob Milchtankstelle, Spargelpost  braucher, fir den Regionalitat heute zum modernen Lifestyle gehort.
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LLUSTRATION

WORTE IN BILDER GEFASST

Am Anfang war das Bild. Und davor die Idee. Auch in Zeiten modernster
Technik funktioniert das so. Uberhaupt tut ein Bleistiftstrich richtig gut.
Finden nicht nur unsere Grafiker. Denn womit kann man besser einen

Charakter, eine Stimmung oder auch ein Storyboard veranschaulichen
als mit der puren lllustration?
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LINDEMANN

WIR BAUEN ZUKUNFT

Tim und Hanna

zum Buxtehuder
Biicherschatz

Lindo im BauErlebnisHaus

Stadtbibliothek
Buxtehude 95

UNSE=ER MINIBUCH

Wussten Sie, dass...?

... das Pixibuch aus dem Carlsen-Verlag das erfolgreichste Bilder-
buch aller Zeiten ist? Seit 1954 gibt es dieses kleine Quadrat schon
und jahrlich werden 13 Mio Exemplare verkauft - wow!

vitamin B2 hat damit begonnen, die derzeit 1.700 Titel um weitere zu
erganzen: ,Bei uns im Dorf gibt es einen Spargelhof*, ,Bauen erleben
mit Lindo von Lindemann® und — gerade in Arbeit — ,Ein Tag im Mode-
haus mit Mohritz". Unterschiedliche Themenwelten mit immer anderen
Geschichten, aber alle lebhaft, witzig und interessant erzahlt.

Denn Kinder sind nicht mehr nur Kinder, sie sind auch: Konsumenten,
der Kunde von Morgen, Imagebotschafter und immer &fter auch Mitent-
scheider! Wir wollen ihre Gehirne nicht mit Informationen vollschreiben,
als seien sie leere Festplatten. Wir wollen Uber sie die Eltern als unsere
Zielgruppe erreichen — und das mit einem — wie wir finden — charmanten
Medium. Oder was spricht in einer Zeit der andauernden Medienimpul-
se gegen ein handfestes Buch mit einer schénen Geschichte und einer
sympathischen Hauptfigur, garniert mit allgemeinbildendem Kinderwis-
sen und einer Portion Humor?

und die abenteuerliche Reise
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BIBLIOTHEKSMARKETING

Wenn das Buch nicht zum Kind kommt, muss das Kind eben zum Buch
kommen. Und damit das auch klappt, entwickeln wir mit verschiedenen
Bibliotheken individuelle Konzepte, denen junge Leser gerne folgen.

So lockt in Buxtehude das berlihmte Kélbchen — Ubrigens auch als
renommierter Kinderbuchpreis — mit lehrreichen Spielen, spannen-
den Geschichten und Erstleser-Geschenken zum Abholen in seine
Bibliothek und nimmt die Kinder mit auf eine Reise durch die Welt
der Bucher, Spiele und CDs. Einen ganz anderen Ansatz verfolgt
die spannend historische Buchreihe der Lesepiraten in Leer — die
Spielkameraden Frauke und Focko purzeln durch ein historisches
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Gemaélde direkt ins Ostfriesland des 15. Jahrhundert und begegnen
dem Hauptling Focko Ukena, der in Leer eine Burg gebaut hatte. Die
Festung soll beim Borromé&us-Hospital gestanden haben. Von ihr ist
aber heute nichts mehr zu sehen. Sie wurde von Ukenas Freunden
dem Erdboden gleichgemacht. Haben Sie schon Bilder im Kopf? Die
Kinder in Leer ganz sicher, denn die Blucher bereichern sogar den
Heimatunterricht in den Schulen.

Das obige Zitat von Michael Montaigne ist dabei fur uns ein kluger
Impuls bei der Gestaltung von Medien rund um unsere Kids. Fur Eltern
und Kinder gleichermaBen spannend und anspruchsvoll.
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DRUCKSACHEN - FORMAT BEKEN

Dank unseres Fundus an hochspezialisierten Partnern kdnnen wir
nahezu jede Drucksache realisieren: Zum bestmdglichen Preis und
in Premiumqualitat. Welche Veredelung darf‘s denn sein? Wir sagen
Ihnen, was am besten aussieht: Dispersionslack, Heifolienpragung,

NEN

UV-Lack, Folienkaschierung oder oder oder... Und es gibt keine Stanz-
form, die es nicht gibt. Versprochen. Ach ja, vor XXL-Formaten machen
wir uns auch nicht klein.
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